Branding Workbook

Gestalten Sie eine Marke, die begeistert,
Uberzeugt und in Erinnerung bleibt.




Liebe Unternehmerin, lieber Unternehmer,

ich freue mich, dass Sie dieses Branding Workbook heruntergeladen haben. Egal ob Sie gerade
erst mit lhrem Unternehmen starten oder Ihre bestehende Marke auf das nachste Level bringen
mochten — dieses Workbook bietet Ihnen die richtigen Werkzeuge, um eine einzigartige und
unverwechselbare Marke zu entwickeln.

,Produkte entstehen in der Fabrik, Marken entstehen im Kopf."
— Walter Landor

Eine starke Marke ist mehr als nur ein Logo oder ein Slogan. Sie ist das Zusammenspiel lhrer
Identitat, lhrer Werte und der Art, wie Sie von anderen wahrgenommen werden.

In diesem Workbook definieren wir gemeinsam die essenziellen Bausteine lhrer Marke: Ihren
Purpose, |hre Vision, Ihre Mission, Ihre Werte und Ihre Zielgruppe. Mit praktischen Ubungen,
gezielten Leitfragen und inspirierenden Beispielen unterstitzt es Sie dabei, Ihre Marke klar und
authentisch zu gestalten oder weiterzuentwickeln.

Bei Fragen oder Anregungen schreiben Sie mir gerne an info@lia-design.de. Ich wiinsche lhnen
viel Freude und Erfolg beim Ausarbeiten lhrer Marke!

Herzliche GrufRle
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Markenidentitat

Entwickle Dein Selbstbild:
Purpose, Vision und Mission

Purpose, Vision und Mission geben eine klare Identitat und eine starke
Richtung vor.

Der Purpose beantwortet das ,Warum® und schafft eine emotionale
Verbindung, die Mitarbeitende und Kunden gleichermalien anspricht
Die Vision, als ,Wie" beschrieben, gibt ein inspirierendes Zielbild vor,
das es jedem ermaglicht, zu verstehen, worauf das Unternehmen
hinarbeitet und welche Veranderungen es bewirken mochte.

Die Mission, als ,Was" konkretisiert, schafft Klarheit dartber, welche
praktischen Schritte und Aktivitaten notig sind, um diese Vision zu
realisieren.

»Start with why” - Simon Sinek

Beginnen Sie mit dem Purpose. Vision, Mission, Unternehmenskultur,
Unternehmensziele, Strategie und Angebot folgen danach und ergeben
sich aus dem klar definierten Purpose.

Purpose - Warum existiert Ihr Unternehmen?

Beispiel: Wir inspirieren Menschen und Organisationen, die Kraft der Natur
zu nutzen, um eine griinere und gerechtere Welt zu schaffen.

Vision - Was ist das Ziel Ihres Unternehmens?

Beispiel: Eine Welt, in der jede Gemeinschaft durch saubere, erneuerbare
Energie erleuchtet und gestarkt wird — fur eine nachhaltige Zukunft ohne
fossile Brennstoffe.

Mission - Wie erreicht Ihr Unternehmen das Ziel?

Beispiel: Wir entwickeln innovative, zuverlassige und erschwingliche
Energielosungen, die Haushalten und Unternehmen helfen, ihren CO,-
FuBabdruck zu reduzieren. Durch Zusammenarbeit, Technologie und
Bildung férdern wir den Ubergang zu erneuerbaren Energien.




Markenwerte und
Markenpersonlichkeit

Verleihen Sie |hrer Marke Charakter
und eine klare Haltung

Markenwerte und Markenpersonlichkeit geben Ihrer Marke Tiefe und
einen Wiedererkennungswert. Die Werte spiegeln wider, was lhrem
Unternehmen wichtig ist — von der Art, wie Sie Entscheidungen treffen,
bis hin zu den Botschaften, die Sie nach aul3en senden.

Die Personlichkeit Ihrer Marke macht sie erlebbar: Sie verleiht ihr einen
einzigartigen Charakter, der in Ihrer Kommunikation, Ihrem Design und
lhrem Auftreten sichtbar wird.

Ob Sie als vertrauenswdurdig, kreativ oder mutig wahrgenommen werden
mochten, hangt von der klaren Definition lhrer Werte und Personlichkeit
ab. Gemeinsam schaffen sie eine starke Grundlage, um lhre Zielgruppe
authentisch anzusprechen, Vertrauen aufzubauen und langfristige
Beziehungen zu fordern.

Markenwerte

lhre Werte sind die Prinzipien, die lhre Entscheidungen und lhr Handeln
leiten. Sie sind entscheidend fur die Markenwahrnehmung und sollten
klar definiert sein. Definieren Sie 3—5 Werte und beschreiben Sie, wie sie
sich in Ihrem Unternehmen zeigen.

Beispiele: Nachhaltigkeit, Innovation, Qualitat, Transparenz, Vertrauen.

Markenpersonlichkeit

Markenpersonlichkeit beschreibt, wie Ihre Marke auf Kunden wirkt. Stel-
len Sie sich vor, Ihre Marke ware eine Person: Wie wirde sie sprechen,
sich verhalten und auftreten?

Beispiele: Modern, freundlich, serios, mutig, kreativ, zuverlassig, exklusiv,
verspielt, minimalistisch, warmherzig

Meine Marke ist:

Ilch mochte folgende Emotionen bei meinen Kunden auslosen:




Zielgruppe

Zielgruppe verstehen,
Personas gestalten

Eine erfolgreiche Marke spricht nicht alle an — sondern die Richtigen. Um
Ihre Botschaften effektiv zu gestalten und lhre Produkte oder Dienst-
leistungen auf die BedUrfnisse Ihrer Zielgruppe abzustimmen, ist ein
tiefes Verstandnis Ihrer Kunden essenziell.

Personas helfen dabei, Ihre Zielgruppe greifbarer zu machen: Sie sind
fiktive, aber realitatsnahe Profile, die die Wiinsche, Herausforderungen
und Verhaltensweisen lhrer Kunden widerspiegeln. Mit klar definierten
Zielgruppen und Personas konnen Sie |hre Kommunikation personali-
sieren, relevanter werden und langfristige Verbindungen schaffen.

Zielgruppendefinition - Wen wollen Sie erreichen?

Beschreiben Sie Ihre Hauptzielgruppe so detailliert wie moglich
hinsichtlich demografischer Merkmale wie Alter, Geschlecht,

Wohnort, Beruf, Einkommen und psychografischer Merkmale wie
Interessen, Werte, Lebensstil, Kaufverhalten.

Wie ist ihre Lebenssituation? Was sind die grofiten Herausforderungen?
Was sind die grofdten Probleme lhrer Kunden?

Welche Winsche haben sie, die Sie erflillen konnen?

Persona - Wunschkundinnen

Definieren Sie eine oder mehrere fiktive Personen, die Ihre Wunsch-
kundlnnen reprasentieren. Dieses Persona-Beispiel hilft, die Bedurfnisse,
Wilnsche und Herausforderungen einer typischen Zielgruppe zu
verstehen, um gezielte Marketingstrategien oder Produkte zu entwickeln.
Enthalten kann die Persona den Namen, das Alter, Beruf, Familienstand,
Wohnort, Einkommen, die Ziele, Herausforderungen und das Verhalten.
Optional kann auch ein Zitat oder Foto genutzt werden.




Wetthewerbsanalyse

Vergleichen, verstehen, vorausdenken

Die Wettbewerbsanalyse bietet Einblicke in die Starken, Schwachen,
Chancen und Risiken der Marktteilnehmer und hilft dabei, das eigene
Unternehmen besser zu positionieren.

Durch die systematische Untersuchung von Mitbewerbern
konnen Trends erkannt, Ltcken im Markt identifiziert und potenzielle
Differenzierungsstrategien entwickelt werden.

Ziel ist es, ein umfassendes Verstandnis der Marktdynamik zu
gewinnen, um fundierte Entscheidungen zu treffen und langfristig
wettbewerbsfahig zu bleiben. Eine grindliche Wettbewerbsanalyse
schafft die Basis, um lhre Starken gezielt einzusetzen und sich
erfolgreich am Markt zu behaupten.

Mitbhewerber

Analysieren Sie lhre starksten Mitbewerber und fiihren Sie Starken
sowie Schwachen auf.




Unternechmensname
Klar. Kreativ. Stark

Sollten Sie noch keinen Namen fur Ihr Unternehmen definiert haben, ist
jetzt der richtige Zeitpunkt, diesen zu entwickeln. Der erste Schritt ist
bereits getan — durch das Ausflllen der vorherigen Seiten haben Sie
wichtige Grundlagen erarbeitet. Ein passender Name sollte lhre Werte
und Ziele widerspiegeln, Ihre Zielgruppe ansprechen und sich klar von
der Konkurrenz abheben. Gleichzeitig sollte er nicht nur kreativ und
einpragsam sein, sondern auch praktisch und rechtlich einwandfrei.

1. Ziele definieren

Welche Botschaften soll Ihr Name Uber Ihr Unternehmen vermitteln?
Ziehen Sie die Ergebnisse der vorherigen Seiten heran und halten Sie
lhre wichtigsten Aussagen hier fest.

2. Brainstorming durchfiihren

Sammeln Sie mogliche Namen, Synonyme, Wortspiele und fremd-
sprachige Begriffe. Kombinieren Sie diese und achten Sie auf
Einfachheit. Berlicksichtigen Sie die kulturellen und sprachlichen
Besonderheiten lhrer Zielgruppe.

3. Einzigartigkeit sicherstellen

Uberprifen Sie, ob der Name bereits existiert (Google, Domain-
verfligbarkeit, Markenrecht, soziale Medien).

4. Perspektiven einholen

Testen Sie lhre Ideen bei Freunden, Familie oder potenziellen Kunden.




USP und Markenbotschaft USP - Ihr Alleinstellungsmerkmal

Ein USP sollte in einem Satz den einzigartigen Vorteil Ihres Produkts oder
Klarheit schaffen, Kunden Uberzeugen Services klar formulieren und Sie von der Konkurrenz abheben.

Beispiel: ,Unsere Smartwatches aus 100 % recyceltem Material bieten 7
Tage Akkulaufzeit — umweltfreundlich und leistungsstark.”

Wahrend der USP lhre Einzigartigkeit betont und zeigt, warum Kunden
sich fir Ihr Angebot entscheiden sollten, vermittelt die Markenbotschaft
die Werte, Visionen und den Kern Ihrer Identitat. Beide Elemente ergan-
zen sich und arbeiten Hand in Hand.

Der USP hebt das Alleinstellungsmerkmal und den klaren Nutzen Ihres
Produkts oder Services hervor und differenziert es von der Konkurrenz.
Er ist pragnant, fokussiert sich auf einen spezifischen Vorteil und soll
Interesse wecken sowie eine Kaufentscheidung fordern.

Die Markenbotschaft ist umfassender und reflektiert die Philosophie

und langfristigen Ziele lhres Unternehmens. Sie baut eine emotionale Markenbotschaft
Verbindung zu den Kunden auf und sorgt fir eine konsistente Marken-
prasentation in allen Kommunikationskanalen. Die Kernaussage sollte Ihre Marke in wenigen Worten zusammenfassen

und die Kunden emotional ansprechen.

Beispiel: ,EcoTech vereint nachhaltige Technologie mit Innovation, um
smarte Losungen zu bieten, die den Planeten schitzen.”




Elevator Pitch

Kompakt und Uberzeugend: so prasentieren
Sie Ihre Marke im Handumdrehen

Ein gut formulierter Elevator Pitch ermdglicht es lhnen, in kirzester Zeit
das Interesse potenzieller Kunden, Investoren oder Partner zu wecken. Er
hilft, lhre Marke klar und Uberzeugend zu prasentieren, sodass Sie auch
in geschaftigen oder unerwarteten Situationen einen bleibenden Ein-
druck hinterlassen. Mit einem starken Elevator Pitch 6ffnen sich Tiren
zu neuen Moglichkeiten und Kontakten — ganz ohne lange Erklarungen.

Beispiel:

,Mit FitTrack ermoglichen wir es Ihnen, Ihre Gesundheitsziele einfach
zu erreichen. Unsere App bietet personalisierte Ernahrungs- und
Trainingsplane, die auf lhre Bedurfnisse abgestimmt sind. Fur mehr
Wohlbefinden und langfristige Erfolge.




Tonalitiat und Stil

Authentisch und konsistent

Die Tonalitat und der Stil Ihrer Marke sind entscheidend fur die Art

und Weise, wie Sie mit lhrer Zielgruppe kommunizieren.

Sie bestimmen, wie Ihre Botschaften wahrgenommen werden und
tragen dazu beij, eine authentische und konsistente Markenidentitat

zu etablieren. Ob freundlich, professionell, humorvoll oder inspirierend —
der richtige Ton sorgt daftir, dass lhre Marke in den richtigen Momenten
genau die richtige Wirkung erzielt.

Die Tonalitat und der Stil sollten konsistent verwendet werden, um eine
klare Markenidentitat zu schaffen. Ob auf lhrer Website, in Social Media
oder in Werbekampagnen — Ihre Markenstimme muss Uberall wieder-
erkennbar sein. Erstellen Sie eine Richtlinie fur die interne Kommunika-
tion und halten Sie diese konsequent ein.

Gewiinschter Eindruck

Uberlegen Sie, welchen Eindruck Sie bei Ihrer Zielgruppe hinterlassen
mochten. Mochten Sie als serios und professionell wahrgenommen
werden oder eher als inspirierend und humorvoll? Der Eindruck, den Sie
vermitteln, beeinflusst, wie Ihre Marke in den Kopfen der Kunden bleibt.

Beispiele:

Serios und vertrauenswdrdig: Ihre Tonalitat sollte klar, direkt und respekt-
voll sein.

Inspirierend und kreativ: Verwenden Sie eine lebendige und motivierende
Sprache.

Freundlich und nahbar: Eine lockere, humorvolle Sprache schafft Nahe.

Sprachstil

Der Sprachstil bestimmt, wie formal oder informell Sie kommunizieren.
Achten Sie darauf, dass der Stil zu lhrer Markenidentitat passt.

Soll die Sprache formell oder informell sein? Verwenden Sie Fachbegriffe
oder eine einfache, klare Sprache? Sprechen Sie den Leser direkt an
(,Du” oder ,Sie")?




Visuelle Identitat

Entwickeln Sie Ihr Corporate Design

Ihre visuelle Identitat ist mehr als nur ein Logo. Sie ist das visuelle
Fundament, auf dem lhre Marke aufgebaut wird. Sie ist das Erste, was
Kunden von Ihrer Marke wahrnehmen und umfasst alle grafischen
Elemente, die Ihre Marke reprasentieren, wie Logo, Farben, Schriftarten
und Bilder. Eine gut gestaltete visuelle Identitat sorgt nicht nur fur
Wiedererkennung, sondern vermittelt auch die Werte und Personlichkeit
lhrer Marke.

Lassen Sie Ihr individuelles
Corporate Design erstellen

Ich unterstutze Sie bei der Erstellung
eines einzigartigen Designs — von der
Digitalisierung des Logos bis zum
kompletten Corporate Design.

M info@lia-design.de
T 081529991305

L0go0 - Wortmarke, Bildmarke oder Wort-Bildmarke

Was soll Ihr Logo ausdrticken? Welche Symbole konnten dies darstellen
und Ihre Werte transportieren? Notieren Sie zuerst alle Assoziationen, die
lhren einfallen und skizzieren Sie anschlieend das Logo.

Farben

Wahlen Sie Haupt- sowie Akzentfarben fur Ihr Unternehmen. Weitere
Informationen zu den Farbbedeutungen finden Sie hier.

Schriften

Definieren Sie eine Hauptschriftart und gegebenenfalls eine erganzende
Schriftart.




Sie haben Fragen oder Anregungen?
Ich freue mich auf Ihre Kontaktaufnahme.

lia-design.de | info@lia-design.de | 08152 9991305




